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Le seconde case piacciono vicine alla prima

-
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Larichiesta e vivace
per le mete classiche
di montagna e mare

B L'universochegiraintornoallaca-
saperlavacanza é stato scossoin po-
sitivodal coronavirus. Inun momen-
toin cui é difficile viaggiare per mete
lontane si riscopre il paesinovicino a
casa, siaessoinvettaolungolacosta.

Tecnocasa conferma che nei pri-
minove mesidel 2020 €éaumentatala
domanda, e anche I'acquisto, di case
perlevacanze. Una conferma che ar-
riva dai dati. «E un dato interessante
€ proprio I'aumento delle soluzioni
indipendenti - dice Fabiana Meglio-
1a, capo ufficio studi di Tecnocasa -,
che conferma le previsioni elaborate
durante il lockdown». Larichiesta di
uno spazio esterno, invece, era gia
presente prima della pandemia nelle
richieste di case vacanze.

Oggi sempre piu persone stanno
utilizzando la propria seconda casa
per periodipiulunghioppure necer-
€ano una per viverci per mesi. Tanto
everocheilmercatodegliaffittie an-
dato bene anche in ottobre. Sia in
Valle d’Aosta, sia in Lombardia e
Trentino.

Da chi é rappresentato il target
cheacquistalacasavacanza?Soprat-
tutto da coppie, in lieve aumento ri-
spetto al 2019 (passate da 50,7% a
51,2%) e famiglie con figli (34,2%) ri-
maste stabili.

«Se analizziamo I'eta degli acqui-
rentisiconferma,ancoraunavolta,la
fasciacompresatra4se 54anniquel-
la maggiormente interessata all’ac-
quisto della casa vacanza - dice Me-
gliola -. Infatti, raccoglie il 31% degli
acquistirealizzatineipriminove me-
sidell’anno. Aseguirelafasciatrazge
44 anni con il 22,1%, in leggero au-
mento rispetto ad un anno fa».

Interessante sicuramente il dato
sul ricorso al credito per realizzare
questo tipo di acquisto: si passa dal
16,7%al 21,8%. Si conferma, quindi, la
tendenzaad acquistare questotipodi
abitazione facendo ricorso al mutuo
alla luce dei bassi tassi di interesse
chestannospingendotantiariserva-
repartedelpropriocapitale pereven-
tuali necessita. Secondo Megliola la
richiestasiconcentranellezone clas-
sichedimontagnae mare. Alcunipur
di avere la casa acquistano anche in
zonemenofamoseequindimenoca-
re. Anchelacampagnaeillago resta-
no mete interessanti. Una tendenza
che c’era in passato riguardava la ri-
cerca di casa vacanza vicino al luogo

di residenza in modo da sfruttarla
anche nei fine settimana. Adesso la
ricerca é spesso circoscrittaalla stes-
sa regione di residenza, viste le re-
strizioni. Stessa tendenza sul tema
degliaffitti. Maéuntrend che potreb-
be esaurirsi con il vaccino.

Secondo i dati di Scenari Immo-
biliari a fine anno le compravendite
di seconde case si sono fermate, a
causa del lockdown, a quota 3omila
unita,incaloquindidel 34,8%.1lcalo
€ legato anche alla mancanza della
componente straniera che que-
st’anno in molti casi non ha avuto
modo di venire in [talia.

Tiene la montagna, soprattutto in
relazione alle localita che hanno in-
vestito in infrastrutture, impianti e
servizi, come il potenziamento delle

nigte o la realizzaziogne di imnianti
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termalitantoamatidai turisti,conun
calo di circa il 21%, piu pesante la ri-
duzione al mare (-31%) e al lago
(-50%). Si sa che i laghi sono terreno
di caccia di compratori esteri.

Anche secondo Gabetti sitornaa
comprare casaa poca distanzadalla
prima residenza. Il terzo trimestre,
conuna variazione del +3,1%, ha se-
gnato un’inversione di tendenza ri-
spetto ai due trimestri precedenti,
cheavevanorisentito maggiormen-

nitariaedellockdown.Malacrescita
dei comuni non capoluogo (+8,1%)
spiega proprio il trend relativo alla
secondacasa. «Vediamoeprevedia-
mo un maggiore utilizzo/acquisto
diseconde case grazie al ricorsoallo
smart working (presumibile anche
dopo I'emergenza) e all’accresciuta
propensioneatrascorrereperiodidi
villeggiatura in una propria abita-
zione» dicono. Dagli inizi del
lockdown del marzo scorsosiéregi-
strata una impennata di ricerca di
case in affitto in localita di vacanza
perché da subito ci si & sentiti piu si-
curiin casarispettoaunhotel. Que-
sti affitti e le lunghe permanenze in
luoghi di mare e montagna hanno
permessodi guardarsiattorno, visi-
tare case in vendita e ragionare su
un possibile acquisto.
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